Nestlé duplicara este ano la produccion
de Dolce Gusto
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La multinacional aprueba invertir 20 millones de euros mas para instalar cuatro nuevas lineas de
trabajo en la planta catalana.

En contraste con el cierre de la planta de Yamaha en Palau—solita (Vallés Occidental), Nestlé Dolce Gusto
trae buenas noticias para su fabrica de Girona. El fuerte tirén internacional de la marca de café en
capsulas de la multinacional suiza de alimentacion ha llevado al grupo a reafirmar su apuesta por la
factoria catalana, que ya acumula una inversion de 100 millones de euros.

Segun ha podido saber EXPANSION, Nestlé acaba de aprobar una inversion adicional de 20 millones que
permitira duplicar la actual capacidad de produccion de la fabrica, hasta 1.800 millones de capsulas de
café anuales.

Desde que se puso en marcha en septiembre de 2009 —tras una inversion inicial de 44,2 millones— la
planta de Dolce Gusto no ha parado de crecer. La instalacién arrancé con una linea de produccion y, tras
sucesivas inversiones, cerrd 2010 con cuatro lineas. Esta ampliacion permitié elevar de forma escalonada
la plantilla, que pasé de 100 a los 180 trabajadores actuales. La nueva inversion permitira crear setenta
puestos de trabajo més, de forma que, a mediados de 2011 la fabrica gerundense empleara ya a 250
personas.

Nuevas lineas

El proyecto de Nestlé consiste en instalar en los préximos meses cuatro lineas de produccion mas, que
elevaran la capacidad de la planta a su maximo potencial: ocho lineas de las que saldran 1.800 millones
de unidades al afio. Si en un futuro se quisiera incrementar aun mas la produccion seria necesario ampliar
la fabrica —situada junto al centro de Nescafé— con la construccion de una nueva nave.

Las previsiones de Nestlé contemplan alcanzar una produccion de mil millones de cépsulas a lo largo de
2011, cifra que supondra mas que duplicar los 400 millones de capsulas que ha producido la planta
catalana en 2010.

Exporta el 65%

De esta cifra, el 65% se ha exportado a mas de 20 paises europeos y a Japon, EEUU, Canadéa, México,
Brasil, Argentina y Chile. Hace sélo un afio la planta era mucho mas dependiente del mercado espafiol, ya
que las exportaciones copaban el 40%.

Nestlé prevé que las exportaciones seguiran ganando peso a medida que se implante la marca en mas
paises. El éxito de Dolce Gusto en los nuevos mercados que abra la marca sera también determinante
para establecer la carga de trabajo de la planta y alcanzar el pico de 1.800 millones de unidades anuales.

Ademas de Girona, las capsulas de Dolce Gusto Unicamente se producen en la localidad britanica de
Tutbury, que fue la primera que se puso en marcha tras el lanzamiento de la marca en 2006 y cuya
capacidad esta ya saturada. La marca con mayor crecimiento Dolce Gusto se ha convertido en la
marca que mas crece de Nestlé. En 2009 —Ultimos datos conocidos— la ensefia incrementé en un 70% su
cifra de negocio en Europa, lo que le permitioé superar las tasas de crecimiento globales de Nespresso, la
otra marca de café en capsulas del grupo suizo. En Espafia, el crecimiento fue incluso mas intenso, ya
que se duplicaron las ventas registradas en 2008. Dolce Gusto se lanzé en el mercado espafiol a finales
de 2007 y sélo dos afios después ya se habia convertido en el tercer mayor pais europeo en volumen,
aunque las previsiones apuntan a que sea el primero. Nestlé Espafia factur6 2.077 millones en 2009.
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