UNA TENDENCIA QUE CRECIO EN LOS ULTIMOS DOS AÑOS
La moda de tomar el café en la calle
Para gente con el tiempo justo y orientado a consumidores jóvenes, la cafeterías porteñas sumaron el “take away”. El clásico café ya se sirve en un vaso térmico y descartable que se puede tomar a la pasada y en un ratito.
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La clásica costumbre norteamericana conocida como “take away” ya desembarcó en Buenos Aires y cada vez suma más consumidores. La moda del café para llevar y tomar mientras se camina, empezó a invadir la Ciudad de la mano de las cadenas internacionales y enseguida se sumaron locales porteños.

Más allá de que el mercado “al paso” no para de crecer, los dueños de este tipo de locales aseguran que no es un público muy masivo que compite con el consumidor que prefiere el protocolo de sentarse a tomar un café. Así lo refleja el titular de la Asociación de Hoteles, Restaurantes, Confiterías y Cafés, Luis María Peña: “Como una pausa en el trabajo, para disfrutar una sobremesa o compartir una charla con amigos, el café está instalado en la vida cotidiana de los argentinos”.

Mientras que Diego Paolini, Gerente General de Starbucks Coffee Argentina, una cadena de Estados Unidos que desembarcó hace casi dos años en el país y se caracteriza por ofrecer este tipo de servicio, dijo que “Starbucks es muy respetuoso de la gran tradición del café que existe en Argentina, especialmente la de sentarse en legendarias cafeterías porteñas, pero los clientes argentinos están aceptando muy positivamente este nuevo concepto global. Existen ciertos factores que favorecen la modalidad del café para llevar, principalmente en los consumidores que trabajan o estudian y tienen un tiempo bastante limitado”.

Más allá de las opiniones enfrentadas entre los adeptos a sentarse a tomar un café en un lugar tradicional o los que prefieren llevarse el café, la nueva propuesta obliga cada vez más a los lugares clásicos a adaptarse a las nuevas propuestas.

Un relevamiento entre las principales marcas que se subieron al tren de moda, da cuenta de que los días de semana por la mañana, son los de mayor consumo. El café se sirve en vasos descartables y térmicos en tres tamaños diferentes. En algunos casos, también están sostenidos por una base y en otros vienen con una bolsita.

Desde la sucursal de Bonafide de avenida Cabildo al 1700, el encargado del local, Juan Carlos, contó que “en general son los jóvenes los que eligen llevarse el café en vaso y lo hacen porque están a las corridas, camino a la facultad o al trabajo”.

En sintonía, Lucila Cabello, de Café Martínez, comentó que “se está incorporando un nuevo consumidor un poco más joven, que es quien está ávido de este tipo de productos innovadores”. La propuesta no sólo llegó de la mano de empresas extranjeras como Burger King. También invadió a marcas clásicas en nuestro país como Bonafide (en manos de un grupo chileno), Havanna o Café Martínez, que incorporaron el servicio en los últimos tiempos.

¿Los precios? Alto, Grande y Venti son los tamaños por los que se puede elegir en la cadena Starbucks, la firma de café más grande del mundo. Los precios varían: arranca en $11,50 el más pequeño, sigue con $13,50 y $15,50. Claro que todo depende de la infusión que se quiera tomar, ya que hay algunas que se acercan a los $20 en el vaso más grande.

En tanto, Bonafide lanzó dos tamaños de vasos para llevarse: de $4 y $10. Si se compran dos cafés, los clientes reciben un portavaso de regalo.

El servicio de “take away”, para que el cliente pueda tomar el café en la calle, en el colectivo, en la oficina o donde se le ocurra, es una novedad de la que nadie quiere quedar afuera y no deja de sorprender a los porteños. 
http://www.larazon.com.ar/ciudad/moda-tomar-cafe-calle_0_168600009.html
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