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ﬁSegﬁn lo&lﬁos del MARM, durante el pasado aino
el consumo de café e infusiones en los hogares espaiioles
se situo en 76,7 millones de kilogramos, por valor de 763"
millones de euros, lo que supone un aumento del 5,4 por ciento |
en valor y un ligero descenso del 0,9 por ciento en volumen, 3
‘respecto al afio anterior. Sin embargo, mientras el mercado
de café se mantiene al alza gracias a la buena evolucion
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El mercado de café esta creciendo
en los ultimos afios gracias a la buena
evolucion de las nuevas propuestas.
Los nuevos sistemas monodosis, mas
practicos y rapidos dan respuesta a un
consumidor cada vez mas exigente, que
busca mas placer y conveniencia en los
productos que elige. Es por ello que el
segmento de monodosis ha registrado
un gran crecimiento (125 por ciento
en volumen y 117 por ciento en valor),
cambiando en poco tiempo el escenario
del mercado de café, muy estable y tra-
dicional hasta hace poco.

La tendencia del mercado es por
tanto, hacia la oferta de productos di-
ferenciales que permiten fidelizar a los
consumidores. Existe también una ten-
dencia al aumento de precios del café
molido debido a un aumento conside-
rable en el coste del café verde.

Segun datos de la consultora Sym-
phonyIri Group, las ventas de café en
establecimientos de libreservicio de mas
de 100 m? se situaron en 62.872 tonela-
das en el TAM enero de 2010, una cifra
préacticamente similar a la del afio ante-
rior, con un ligero descenso del 1,4 por
ciento. En valor, no obstante, se produjo
un incremento del 3,1 por ciento, hasta
los 530,68 millones de euros.

Mas de la mitad de las ventas de
café en la distribucion organizada co-
rresponde a la variedad molido (34.055
toneladas), un 21,1 por ciento al desca-
feinado (13.297 toneladas), un 12 por
ciento al café en grano (7.533 tonela-
das), un 9,7 por ciento al soluble (6.092
toneladas) y un 3 por ciento a los suce-
déaneos de café (1.893 toneladas).

Precisamente estos ultimos, se ano-
taron los peores resultados del mercado,
registrando un descenso del 8,5 por ciento
en volumen y del 4,4 por ciento en valor.

También el café molido sufrié un
descenso del 4,4 por ciento en volu-
men, aunque en valor las ventas au-
mentaron un 3,4 por ciento, hasta los
216,96 millones de euros.

En cuanto al café soluble, registr6 un
incremento del 7,8 por ciento en volumen
y de hasta un 8,8 por ciento en valor, al-
canzando los 113,67 millones de euros.
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Sucedaneos de café 3

En grano 12
Soluble 9,7

Descafeinado 21,1

Sucedaneos de café 3,6
En grano 6,8
—— Soluble 21,4

Descafeinado 27 4

Fuente: Symphony Iri Group
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Natural 51,8
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Torrefacto 0,2

Mezcla 55,5

Torrefacto 0,3

Mezcla 47,9

Fuente: Symphony Iri Group
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Molido 48,3

Molido 71,9

Fuente: Symphony Iri Group
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Otras Marcas 249 —

MDD (Molido Mezcla) 23,2

Otras Marcas 31,8

| MDD (Molido Mezcla) 144 —
MDD (Molido Natural) 11,1

Fuente: Symphony Iri Group
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Nescafé Classic (DS) 12,6

DD (Descafeinado Molido) 39.5

MDD (Descafeinado Molido) 18,8

Fuente: Symphony Iri Group

Nescafé Classic (DS) 335 —
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También el café en grano elevo sus
ventas un 8,4 por ciento en volumen y
un 5,9 por ciento en valor, situandose
en 35,85 millones de euros.

Por tltimo, el descafeinado se man-
tuvo practicamente estable, mostrando
un ligero descenso del 0,9 por ciento en
volumen y un incremento del 1.1 por
ciento en valor, hasta los 145,17 millo-
nes de euros.

Dentro del segmento de café moli-
do, la categoria mas demandada por los
consumidores sigue siendo la mezcla,
con el 55,5 por ciento del total, seguida
por la natural con el 44,3 por ciento y el
torrefacto con el 0,2 por ciento.

Por lo que respecta al descafeinado,
el grueso de las ventas corresponde al
molido (71,9 por ciento), seguido del
soluble con el 24,9 por ciento y el gra-
no con el 3,2 por ciento.

En cuanto al café soluble, la cate-
gorfa que acapara el mayor volumen
de ventas es la natural, con el 64,6 por
ciento del total, seguida por las espe-
cialidades con el 34,8 por ciento y la
mezcla con el 0,6 por ciento.

Por ultimo, dentro de la categoria
de café en grano, la mas dindmica del
mercado, la mezcla es la mds deman-
dada por los consumidores, con el 46,7
por ciento del total de las ventas, segui-
da por la natural con el 44,1 por ciento
y el torrefacto con el 9,3 por ciento.

Continuando con el andlisis de las
ventas de café en la distribucion or-
ganizada, los datos de Iri recogen un
descenso de la presencia de la marca
de distribucion en el segmento de café
molido tanto en volumen como en va-
lor, del 4,1 y 2,7 por ciento respectiva-
mente. Asi, la cuota de la marca de dis-
tribucién se sitia en un 37,9 por ciento
en volumen y en un 25,2 por ciento en
valor, durante el TAM enero de 2011.

«Marcilla» Molido Mezcla (Douwe
Egberts) lidera las ventas de café moli-
do con una cuota del 7,7 por ciento en
volumen y del 8,7 por ciento en valor
en la distribucion organizada. A conti-
nuacion, y en lo que a valor se refie-
re, se sitGa «Saimaza» Molido Mezcla
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Tila 123

Resto Infusiones 41,5
Poleo-Menta 13

Volumen (%)

Manzanila 26,7

: \ Valor (%)
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42

(Kraft Jacobs Suchard) con una cuota
del 6,9 por ciento, seguida muy de cer-
ca por «Nescafé Dolce Gusto» Molido
Natural (Nestlé) con un 6,5 por ciento,
«Marcilla» Molido Natural con un 5,8
por ciento, «Bonka» Molido Natural
(Nestlé) con un 5,1 por ciento, «La Es-
trellay Molido Mezcla (Productos del
Café) con un 3,8 por ciento, «Bonka»
Molido Mezcla con un 3,6 por ciento
y «Marcilla Creme Express» Molido
Mezcla con un 2,7 por ciento. En cuan-
to al segmento descafeinado, la partici-
pacién de la marca de distribucion se
eleva aqui al 53,2 por ciento en volu-
men y al 34,4 por ciento en valor.

«Nescafé Classicy» Soluble en-
cabeza el ranking de marcas de café
descafeinado con una cuota del 12,6
por ciento en volumen y del 33,5 por
ciento en valor, seguida por «Saimaza
Molido con un 5 por ciento en valor y
«Nescafé Dolce Gusto» Molido con un
4,3 por ciento.

TES E INFUSIONES

La tendencia a consumir productos
que contribuyan al cuidado de la salud
y el bienestar ha favorecido el consumo
de tés e infusiones, si bien, en Espaiia,
la ingesta per capita de este tipo de
productos apenas alcanza el kilo anual,
frente a los més de 4 kgs. del café.

El mercado de tés e infusiones es
un mercado en crecimiento con un va-
lor de 104 millones de euros, que ha
crecido un 9 por ciento respecto al aio
anterior, segun apuntan fuentes empre-
sariales. El crecimiento se ha produci-
do principalmente por los productos en
filtros, que se han incrementado un 10
por ciento.

El principal crecimiento en valor
del mercado, un 72 por ciento del to-
tal, lo aporta el segmento salud, tanto
en tés como infusiones. En segundo lu-
gar, el segmento Frutas aporta el 23 por
ciento del crecimiento en valor.

La categoria crece también en pe-
netracién y compra media, llegando al
63 por ciento de los hogares y a une
media de 160 tazas por ano.

Segtin datos de la consultora Sym-
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phonyIri Group, las ventas de tés e in-
fusiones en la distribucion organizada
durante el TAM febrero de 2011 se
situaron en 83,6 millones de unidades,
por valor de 103,19 millones de euros,
lo que supone unos incrementos del 7,3
y 8,5 por ciento respectivamente, fren-
te al afo anterior.

Los espaiioles consumimos maés
infusiones que té. Asi, los datos de la
consultora recogen un volumen total
de 58,74 unidades de infusiones en el
ultimo aflo, por valor de 68,82 millones
de euros, lo que representa un aumento
del 7,8 por ciento en volumen y del 8,9
por ciento en valor.

Segtin dichos datos, el aumento de
las ventas en las principales variedades
-manzanilla, tila y poleo-menta-, ha
sido generalizada. La manzanilla sigue
acaparando el grueso de las ventas, con
el 33,1 por ciento del volumen y el 26,7
por ciento del valor, tras incrementar
sus ventas un 4,6 por ciento en volu-
men y un 3 por ciento en valor. Hay
que destacar que ésta es la tnica in-
fusién que se produce en nuestro pais,
permitiendo asi, el autoabastecimiento
del mercado.

Le siguen el poleo-menta y la tila,
con participaciones del 13 por ciento en
volumen y del 9,2 por ciento en valor,
en el caso de la primera; y del 12,3 por
ciento en volumen y del 9.4 por ciento
en valor, en el de la segunda; mientras
que el resto de especialidades acapa-
ran el 41,5 por ciento de las ventas en
volumen y el 54,8 por ciento del valor,
mostrando unos incrementos del 14,4 y
10,2 por ciento respectivamente.

En cuanto al té, su evolucién ha
sido también positiva, como refleja el
incremento del 6,3 por ciento experi-
mentado en volumen y el aumento del
7.8 por ciento registrado en valor.

Asi, el segmento mas dindmico fue el
del t¢ aromatizado, cuyas ventas se incre-
mentaron un 9,7 por ciento en volumen y
un 40 por ciento en valor, situdndose en
6,05 millones de unidades y 9,39 millo-
nes de euros; mientras que el segmento
de té natural se mantuvo practicamente
estable tanto en volumen (+0,5 por cien-
to) como en valor (-0,8 por ciento).
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Natural 75,6

Natural 72,7

Volumen(/o)

Valor(%)

Aromatizado 24,4

Aromatizado 27,3
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